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介绍

随着各种各样移动技术的高速发展，人们每时每刻都在产生大量新的社交
数据。无论是对政府、企业还是研究机构而言，利用好这些数据都是非常
重要的。

相比于基于web的社交网络，移动社交网络（MSN）有着更好的潜力与功
能。如MSN能够提供基于位置的服务、移动通信和增强现实等功能。

本文作者收集了一个微信朋友圈数据集——WeChatNet，并分析了三个基
于WeChatNet的网络应用以及对未来的展望



主要内容

•一、微信朋友圈数据集的收集

•二、移动社交网络应用的分类

•三、微信的新特性

•四、基于数据分析下的网络应用
• 1、移动蜂窝网络下的信息传播
• 2、骨干网络流量预测
• 3、流动人口分布预测

•五、未来展望



微信朋友圈数据集的收集

使用 FIBODATA 获取微信页面的扩散轨迹。



•从2016年1月14号到2016年2月17号，总共收集了 320,000 个页面
传播轨迹，总共涉及到 25,133,330 名用户，246,369,415 条转发记
录。

•收集到的数据的格式为五元组（5-tuple）
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微信朋友圈（WM）的新特性

• 1、拥有强社交关系——在朋友圈中禁止进入陌生人的主页

• 2、选定内容显示——私密内容只会展示给选中的朋友

• 3、群聊——一种接触陌生人的方法



移动蜂窝网络下的信息传播

• 1、移动蜂窝网络中影响力最大的用户

• =》移动社交网络中关键的意见领袖（KOLs，拥有大量的朋
友或跟随者），他们能够有效地促进网络营销/广告传播等。

• 2、在WM中，选取KOL面临的挑战

•有最大朋友数量的限制，一个名人或许在微信中也只有几百个朋
友。



基于投票的策略（voting-based strategy）

•通过分析用户对信息扩散过程中的局部贡献来选择关键的结点
（KOLs）

•（1）确定信息扩散过程中关键的扩散树

•（2）在每一个扩散树中，后代结点可以为其父节点投票（微信
网页是从父节点传播到子节点）

•通过吉布斯采样（Gibbs Sampling）解决在WM中树的个数、结点
很多的情况



实验结果

由（a）图可以看出，随着R1的增加，δ(S)的方差逐渐降低并达到一个稳定值，当
R1超过200的时候，投票策略优于贪婪算法。由（b）图可以看出，δ(S)随着R2的
增加而增加，当R2大于4的时候，投票策略优于贪婪算法。



主干网络中的流量分布

•移动社交网络消息可以部分反映网络流量。通过在时间和空间维
度上观察微信朋友之间的交互信息，去预测底层网络之间的流量
负载，并提出了一个反向贪婪策略去放置服务器，平衡网络中的
流量负载。



从通信模式到流量预测



流量优化与服务器放置
•目标：在合适的地方放置服务器，缩短用户之间的通信距离

放置5台服务器后曲线变化平缓



放置5台服务器时的方案展示

（a）最优方案 （b）反向贪婪策略 （g）朴素贪婪算法



流动人口分布预测

•预测人口在地理区域的分布对很多应用来说都很重要。

•如在人口密度大的地方开展营销活动或加强公共安全。

•传统方法通过线下的方法收集人口的流动轨迹，这在成本和数据
可信度上都有很大不足。

•智能手机上的移动社交软件的数据提供了更加的高效的方法。



地理同质性建模

•地理同质性（geo-homophily）：每一区域的人更倾向于和同一区
域的人交流，而不是和其他区域的人。

•我们可以通过移动社交网络用户之间的信息的地理位置来得到给
定区域内的用户分布。基于这些分布进一步推断区域间的流动人
口（（Dirichlet Process Mixture））。



微信朋友圈中的地理同质性

•以中国34个省级行政区作为实验中的地理区域

•在两个时间段分析了信息传播过程

•（1）春节前（2016年1月14 - 2016年1月31）

•（2）春节



三个不同扩散图中地理同质性的可视化

（a）春节前 （b）春节 （c）基准网络



圆越大，省内信息传播越多；不同圆之间弧线越长，相应的
省份间信息传播越多。（上图表明大部分的信息传播都在省内，台
北和西藏之间甚至没有信息交流）

在春节的时候（图b），大部分的人都待在家，信息扩散主
要集中在同一区域的朋友之间，因此省内的信息扩散增加，一些省
间的信息扩散消失。

图c是一个无序的、没有地理同质性的对比图。圆与圆之间的
弧线很密，大部分圆的大小都差不多。



未来展望

•（1）探索新型移动社交网络（如WM）的结构，为什么它和其他
的社交网络不同

•（2）基于动态扩散图的营销

•（3）深入地了解更多人口统计结果

•（4）垃圾邮检测问题

•（5）隐私泄露问题

•（6）推广线下营销活动


